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|. Ailgemeine Angaben

Fullen Sie hier bitte jeweils die Formularfelder aus. Wechsein Sie anschiieBend in die Seitenansicht, damit
die eingegebenen Daten in die Kopfleiste (ibernommen werden.

Projektnummer und -titel

Projekt Nr. 60
Grenzuberschreitende Kulturlandschaft Hegau-Schaffhausen

Frojektkoordinator

Jorg Unger, Arbeitsgemeinschaft Hegau-Touristik e.V., Hohgarten 4, 78224 Singen

Projektpartner (kurze Liste mit Bezeichnung und Herkunftsland der beteiligten Partner)

Schafthauserland Tourismus (CH)

Projektlaufzelt (TT. MM.YYYY - TT.MM.YYYY)
01.04.2007 — 31.01.2012

Anlagenverzeichnis (fir zusétziich beigelegte Dokumente)
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il. Inhaltlicher Schiussbericht

Sie kénnen Ihren Bericht direkt im entsprechend markierten Bereich auf den folgenden Seiten verfassen.
Dieser Abschnitt ist zur Bearbeitung freigegeben. Bitte achten Sie darauf, den Text auf etwa 5 Seiten zy
beschrénken. Zur Veranschaulichung kénnen dem Bericht Fotos, Grafiken oder ahnliches beigefigt werden.

i1 Projektbeschreibung
Stelten Sie einleitend zunéchst kurz das Projekt vor und beschreiben Sie die Ziele und Inhalte.

Kultur ist im Tourismus zum Trend geworden: das kulturelle Angebot ist ein entscheiden-
des Kriterium bei der Auswah! einer Urlaubsregion. Die Region Hegau als grenziiberschrei-
tende Kulturregion im Bodenseeraum verfligt iiber einen umfangreichen Schatz Kulturhisto-
risch, bemerkenswerter Denkmaler und kulturell hochinteressanter Angebote. Hier kann
der Gast die Kulturgeschichte der Menschheit auf engstem Raum erleben und die Zusam-
menhénge zwischen den von der Natur vorgegebenen Bedingungen und den daraus ent-
standenen kulturellen Ergebnissen nachvolizichen. Besuche im Hegaumuseum in Singen,
im stédtischen Museum in Engen, sowie im Museum Allerheiligen in Schaffhausen bringen
die frihzeitliche Geschichte des Hegau zum Vorschein. Historische Zeitzeugen, wie die
Burgruinen auf den Hegaubergen, Schiésser in den Hegaugemeinden und die Altstadte
von Engen, Tengen, Aach, Stockach, Stein am Rhein und Schaffhausen bieten einen Ein-
blick in die Geschichte des Hegaus.

Kulturleben als Einheit von traditioneller Lebensweise, regionaler Identitat, Landschaft und
besonderen Kulturobjekten wird meist nur unzureichend in zielgerichtete touristische An-
gebote einbezogen. Durch die thematische Vernetzung von ,Kultur und Landschaft*, Kul-
tur und Natur,  Kultur und Genuss*, ,Kultur und Freizeit* werden die Zusammenhénge
zwischen Natur-, Kultur- und historischer Landschaft sichtbar und erlebbar. Ein Augenmerk
wird auch auf die ErschlieBung der Kulturregion fiir -Nichtmotorisierte* Gaste sprich Rad-
fahrer. Wanderer und Nutzer des OPNV gelegt.

Konkrete MaRnahmen:

* Blndelung und Vernetzung kultureller Angebote der Region

Verkipfungen mit anderen Kulturtreibenden herstellen

Schwerpunkte und thematische Inhalte festlegen

Termine koordinieren und kommunizieren

Verkaufsfahige Angebote entwickeln und vorhandene Angebote zusammenfassen
Gemeinsame Werbung

Einsatz der Angebotswerbung in den MarketingmaRnahmen der IBT, TMBW, ...
Presse und Offentlichkeitsarbeit

Gemeinsame Aktionen

*® & o @

.2 Gegenuberstellung geplanter und tatsdchlich durchgefuhrter Aktivitaten

Stellen Sie einen Vergleich der nach Projektantrag vorgesehenen und letztendiich innerhalb des Projekts
durchgefihrten MaBnahmen auf. Gehen Sie insbesondere darauf ein, warum entgegen den Planungen
einige Aktivitaten nicht oder eventuell andere zusalzlich durchgefohrt wurden. Gab es Probleme bei der
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Durenfithrung? Wie haben sich diese auf den weiteren Verlauf ausgewirkt? Gelang die Abwicklung der ein-
zelnen Projektphasen und Meilensteine den Planungen entsprechend oder gab es Abweichungen?

Im Projektantrag wurde der Aufbau eines Netzwerkes fiir éffentliche und private Garten als
Zielvorgabe ausgegeben. Dieses Ziel wurde in hohem Mafle erreicht. Seit dem Jahre 2009
gibt es jahrlich eine gemeinsame Broschiire mit bis zu 50 éffentlichen und privaten Garten
und Parkanlagen. Die Privatgérten werden an bestimmten Terminen in der Saison ein- bis
mehrmals fir die Offentlichkeit zuganglich gemacht. Eine Gartenkommission unterstiitzt
dabei die Tourismusorganisationen bei der Beurteilung der Gérten. Auf deutscher Seite ist
dies ein 6rtlicher, namhafter Gartenbaubetrieb, die Fa. Siegwarth. Auf Schweizer Seite wird
die Entscheidungsfindung vom Leiter der Stadtgértnerei Schaffhausen und von einer ehe-
maligen Inhaberin eines Blumengeschaftes getragen. Gerade dieser drei Personen,
Regina Weber, Manfred Siegwarth und Felix Guhl stehen fir die Qualitit der vorgesteliten
Gdrten und Parkanlagen. Die seit 2009 erscheinende Broschiire wird fiir jede Saison neu
Uberarbeitet und mit einer Auflage von inzwischen 16.000 Stiick herausgegeben. Die Ver-
teilung der Broschiire erfolgt dabei auf unterschiedlichen Wegen. Ein groBer Anteil wird auf
der Messe CMT in Stuttgart Anfang Januar verteilt. Eine weitere Verteilung an Interessierte
erfolgt Uber die Touristinfos der 16 Hegaugemeinden und Schaffhauserland Tourismus,
sowie benachbarte Touristinfos am westlichen Bodensee und auch direkt iber die privaten
Gartenbesitzer. Seit 2011 werden die Broschiiren auch in gréeren Gartenbetrieben der
Region ausgelegt.

Beim alljghrlichen Saisonabschluss ziehen die Gartenbesitzer ein Fazit der abgelaufenen
Saison. Es werden positive und negative Themen besprochen und der grenziberschrei-
tende Dialog der Gartenbesitzer zeichnet dieses Produkt und das Netzwerk, das daraus
entstanden ist in hervorragender Weise aus. Viele Gartenbesitzer haben die Sorge, dass
nach Auslaufen der Interreg-Férderung das Projekt sterben wiirde. Doch diese Sorge
konnten die Verantwortlichen der beiden Tourismusorganisationen den Gartenbesitzern
und der Kommission nehmen. Dieses Produkt wird auch in den kommenden Jahren Be-
stand haben. Uber die weitere Finanzierung muss dabei noch nachgedacht werden.

Literatur I&sst sich in hervorragender Weise mit dem Thema Garten in Verbindung bringen.
Das Jahr 2009, als die CRIMINALE grenziiberschreitend in der Region um Singen statt-
fand, war der Start fur eine Zusammenarbeit zwischen den Stéadtischen Bibliotheken Sin-
gen und der AG Hegau-Schaffhausen. Der personliche Kontakt der Leiterin der Bibliothe-
ken, Frau Barbara Grieshaber, zu den vielen Autoren konnte genutzt werden, um Veran-
staltungen in den Gérten und Parkanlagen zu organisieren. Seit 2010 finden jéhrlich meh-
rere Lesungen bekannter Autoren in den Garten statt.

Da auf beiden Seiten der Grenze ausgedehnte Weinanbaugebiete liegen, lag es nahe die
Region mit diesem Thema aus touristischer Sicht mehr in den Vordergrund zu riicken. Auf
beiden Seiten gibt es eine Vielzahi von Wander- und Radwegen, die auch durch die Wein-
anbaugebiete fithren. Eine Vielzahl von Winzern heiRen die Feriengaste willkommen. So
gibt es neben dem Verkauf von Produkten direkt ab Hof, auch eine groRe Anzahl von Be-
senwirtschaften und auf Schweizer Seite auch ein Weinbaumuseum und ein Fasshote| ,
wo die Gaste in groen Eichenfassern ilbernachten kénnen. Diese vielféltigen Angebote
wurden nun in einer Broschiire zusammengefasst. Weinwanderwege und Weinradwege
durch die Weinberge wurden in dieser Broschire beschrieben. AuRerdem kann sich der
Gest zu Ubernachtungsmc’iglichkeiten, Anbaugebiete, Rebsorten und alles rund um das
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Thema Wein informieren. Die Broschiire wird ebenfalls auf der CMT, sowie bei den regio-
nalen Tourist-Infos angeboten. Ein weiterer Vertriebsweg sind natirlich die Winzer vor Ort.

All diese kulturellen Angebote finden sich auch auf den Internetseiten der beiden Touris-
musorganisationen wieder. Um auch nicht deutschsprechenden Gésten die Méglichkeit zu
geben sich lber die Region zu informieren, wurden Teile der Homepages der Arbeitsge-
meinschaft Hegau-Touristik e.V. ins Englische iibersetzt,

Begleitend zu den Printprodukten dieser Teilprojekte wurde umfangreiche Werbung in
unterschiedlichsten Printmedien, in Rundfunk (Hafenkonzert SWR4 in Friedrichshafen) und
bei verschiedenen groRen (z.B. Tour de Landle) und kleineren Veranstaltungen betrieben.
Eine gemeinsame Presseaussendung mit Tourismus Untersee e V. zum Thema Girten,
cie Beteiligung an einer Pressereise des TMBW mit franzdsischen Journalisten waren
weitere Aktivitaten. Anzeigen wurden regelmaBig in der Region Stuttgart geschaltet. Diese
£nzeigen wurden von umfangreichen redaktionellen Berichten zur Region Hegau-
Schaffhausen, sowie den einzeinen Teilprojekten begleitet. Gerade das Einzugsgebiet um
Stuttgart ist It. Analyse der IBT GmbH und der Hochschuie Konstanz fir die Bodenseeregi-
on der wichtigste Markt fiir Feriengéste uberhaupt und darf deshalb bei der Marktbearbei-
tung nicht unterschéatzt werden.

Bei der Offentlichkeits- und Pressearbeit wurde stets auf die Férderung durch Interreg IV —
Mittel hingewiesen. Nicht immer wurde dieser Hinweis auch in den Berichten so kommuni-
ziert. Zwei Roll-Ups wurden auf Messen und anderen Offentlichen Auftritten, wie Tour de
Landle, Prospektbérsen etc. mitgefithrt. Auch dort war der Hinweis auf die 0.g. Frdermitte!
ersichtlich.

Da die Uberfithrung der AG Hegau in einen Verein fiir die Férderung im Rahmen von
Interreg IV vorausgesetzt wurde und die Griindung erst im Frithjahr 2009 umgesetzt wer-
den konnte und damit die Umsetzung der Teilprojekte zeitlich in Verzug geriet, war hierfiir
eine zeitlich sehr straffe Zeitieiste erforderlich. Es konnten bis auf ein Projekt alle Einzel-
projekte umgesetzt werden. Leider nicht durchgefiihrt werden konnte das landwirtschaftii-
che Thema, das auf deutscher Seite mit dem Begriff ,Lernort Bauernhof* bezeichnet wird.
Hierbei sollten deutsche und schweizerische landwirtschaftliche Betriebe zusammenge-
flihrt werden und durch grenziiberschreitende, gemeinsame Aktionen die Vielfalt und auch
die Unterschiedlichkeit der Landwirtschaft in Deutschiand und in der Schweiz Kindern und
auch Erwachsenen ndhergebracht werden.

.3 Finanzielle Projektumsetzung

Berichten Sie kurz iiber die finanzielle Abwicklung des Projekts. Wurde die Finanzplanung geméafl Anfage 1
zum Forderverirag eingehaiten? Begriinden Sie eventuelle Abweichungen.

Die finanziellen Rahmenbedingungen fiir das Projekt wurden rechtzeitig zum geplanten
Projektstart verabschiedet. Leider konnte durch die fehlende rechtliche Grundlage beim
deutschen Partner Arbeitsgemeinschaft Hegau-Touristik der geplante Beginn des Projek-
tes nicht eingehalten werden. Zu spat wurde realisiert, dass die Arbeitsgemeinschaft keine
rechtliche Grundlage aufweist, auf dessen Grundlage diese als Partner in einem Interreg IV
— Projekt auftreten kann. Folge war, dass diese Grundlage erst geschaffen werden musste,
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I.4 Darstellung der Ergebnisse

Legen Sie dar, welche Ziele und grenziiberschreitende Effekte tatséchiich erreicht werden konnten. Gehen
Sie dabei insbesondere auf die von thnen im Antrag gemachten Angaben zum Innovationsgehalt und der
erwarteten Impulswirkung des Projekts ein. Zeigen Sie eventuelie Auswirkungen auf Chancengleichtheit und
Belange der Umwelt innerhalb des Wirkungsbereichs des Projekies.

Durch die thematische Vernetzung von ,Kultur und Landschaft*,  Kultur und Natur®,  Kultur
und Genuss*, ,Kultur und Freizeit* werden die Zusammenhé&nge zwischen Natur-, Kultur-
und historischer Landschaft sichtbar und erlebbar. Ein Augenmerk wird auch auf die Er-
schlieung der Kulturregion fur »Nichtmotorisierte* Gaste sprich Radfahrer, Wanderer und
Nutzer des OPNV gelegt. Um weiter zwischen den Urlaubsregionen Bodensee und
Schwarzwald bestehen zu kénnen mussen weitere Anstrengungen unternommen werden,
um die Attraktivitat der grenzliberschreitenden Urlaubsregion Hegau-Schaffhausen zu
steigern. Damit das Thema Kulturlandschaft nachhaltig an die Region Hegau-
Schaffhausen gekoppelt werden kann, wurde das Gesamtprojekt {iber einen Zeitraum von

auch grenziberschreitend Gruppen und Freundschaften innerhalb der ,Gartenbesitzerfa-
milie”. Das Thema Garten ist auch iber dje Region hinaus présent. Ein ahnliches Projekt
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:duft am Untersee, dem westlichen Teil des Bodensees, unter dem Titel ,Garten-
Rendezvous am Untersee*. Gemeinsam mit Tourismus Untersee e.V. wurde deshalb auch
eine gemeinsame Presseaussendung im Herbst 2011 lanciert. Des Weiteren wird sich die
Internationale Bodensee Tourismus GmbH in den folgenden Jahren mit diesem Thema
beschéftigen.

Das Thema Weinbau in der grenziiberschreitenden Kulturlandschaft Hegau-Schaffhausen
wurde mit der Broschiire ,Rund um den Wein* fiir den Gast, wie auch fir die Einheimi-
schen begeh- und befahrbar. Rad- und Wandertouren durch die Weinberge und Einkehr-
und Ubernachtungsmaglichkeiten direkt beim Erzeuger sind Themen, die nachgefragt
werden. Innerhalb eines Jahres ist die 1. Auflage in Hohe von 15.000 Stiick vergriffen und
muss nachgedruckt werden. Zwei deutsche Erzeuger, die Weingiiter Volimayer aus Hilzin-
gen, sowie Zolg aus Gailingen unterstiitzen uns bei der Vermarktung des Themas. Beide
waren an unterschiedlichen Tagen gemeinsam mit der Arbeitsgemeinschaft Hegau auf der
CMT in Stuttgart vertreten. Auch dieses Thema wird die IBT GmbH in Zukunft fir den ge-
samten Bodensee vorantreiben. Bei beiden Themen ist damit die Region Hegau-
Schaffhausen ganz vorne dabei und hat mit ihren Printprodukten schon einen ordentlichen
Vorsprung gegeniber anderen Regionen.

Printmedien und Presse- und Offentlichkeitsarbeit vervollstandigen die Vermarktung der
entwickelten Ideen. Die gemeinsame Technik rund um den Bodensee werden die vorge-
nannten Themen im Internet prisentieren. Das System der georeferenzierten Wege im
Internet wird sehr zum Vorteil der Gaste bei Untersee Tourismus, der IBT GmbH, sowie bei
Thurgau Tourismus und anderen Schweizer und deutschen Tourismusorganisatoren an-
gsboten. Das Portal bietet die Méglichkeit auf Veranderungen in der touristischen The-
menwelt zu reagieren und bestehende Inhalte den aktuellen Anforderungen anzupassen.
Der Gast hat die Méglichkeit eine seinen Anspriichen geniigende Urlaubsplanung kosten-
lcs vornehmen zu kénnen. Des Weiteren steht dieses System natirlich auch den Einheimi-
schen zur Verfigung, die dadurch die kulturelle Vielfalt der Region nutzen und kennenler-
nen kénnen.

Ziel all dieser Teilprojekte, zusammengefasst als Gesamtprojekt, ist es den heimischen
Tourismus zu stéirken, indem die Ubernachtungszahien in der Region Hegau-Singen-
Schaffhausen gesteigert werden, um bestehende Arbeitsplatze zu sichern und weitere zy
generieren. Von der intensivierung des Tourismus partizipieren aile Betriebe der ersten
und zweiten Umsatzstufe im gréReren Umfeld des Tourismus. Ferner partizipieren kulturel-
le Einrichtungen, Nahverkehrsunternehmen und sonstige Anbieter von 6ffentlichen Dienst-
leistungen. Jahrliche Steigerungsraten im Bereich Ank(nfte und Ubernachtungen von bis
15% pro Jahr seit 2008 belegen die Richtigkeit der grenziiberschreitenden Aktivitaten in
der Region Hegau-Schaffhausen. Wander- und Radwege grenziiberschreitend zu den
unterschiedlichsten Themen am westlichen Bodensee sind fir den Gast von besonderem
Interesse.

il.5 Erfahrungen mit der grenzuberschreitenden Kooperationsstruktur

Beschreiben Sie bitte, in welchem Umfang die Zusammenarbeit im Projekt erfolgt ist (gemeinsame Ausarbei-
fung, Durchfiihrung, Finanzierung, Personal efc.) und welche Erfahrungen Sie in der Kooperation mit den
beteiligten Projekipartnern gemacht haben und ob auf Grund dieser Erfahrungen weitere Kooperationen,
auch ohne éffentliche Férderung, angestrebt werden,
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Die Zusammenarbeit im Projekt erfolgte innerhalb der gemeinsamen Arbeitsgemeinschaft
Hegau-Schaffhausen. Zweimal pro Jahr trifft sich die 10-képfige Vorstandschaft der AG,
um die Finanzen und Themen fiir die Zukunft zu besprechen. Zur Umsetzung der Be-
schlisse gibt es zwei Geschaftsfiihrer (D und CH), die sich mehrmals pro Jahr bei Bedarf
zu Arbeitssitzungen treffen und Zielvorgaben ausarbeiten, die entweder von einer Mitarbei-
terin (50% - Stelle) oder auch in Arbeitsgruppen ausgearbeitet werden. Die Finanzierung
erfolgt tiber Mitgliedsbeitrage, die von beiden Mitgliedern, der Arbeitsgemeinschaft Hegau-
Touristik e.V. und Schaffhauserland Tourismus im Verhdltnis 2:1 jeweils zum Jahresanfang
aufgebracht werden. Die Kooperation zwischen den beiden Parthern ist geprégt durch
Kollegialitat, gegenseitigem Verstandnis und Vertrauen. Diese Zusammenarbeit besteht
nun schon seit tber 10 Jahren und wird auf Grund der héchst positiven Erfahrungen mit
Sicherheit auch in den nachsten Jahren fortgefiihrt werden. Die exponierte Lage der bei-
den Regionen Hegau und Schaffhauserland mit ihrem héchst interessanten Grenzverlauf
und den vielen Attraktionen lasst keine andere Mbglichkeit zu. Beide Regionen profitieren
voneinander und dies ist auch den verantwortlichen Entscheidungstrigern bewusst. Die
Zusammenarbeit wird auch auf hchster politischer Stufe unterstiitzt und vorgelebt. So
sind immer wieder auch Burgermeister, Stadtprasidenten und Kantonsréte bei gemeinsa-
men Terminen und Veranstaltungen anwesend und dokumentieren so auch immer wieder
die gemeinsamen Ziele der Region.

1.6 Geplante Folgeaktivitdten sowie weitere Schritte zur Nutzung und Verbreitung der Ergebnisse

Stellen Sie hier die Nachhaltigkeit der erreichien Ergebnisse dar. Wird das Projekt nach Ablauf der geférder-
ten Laufzeit eigenstandig fortgesetzt oder sind Nachfolgeprojekte vorgesehen? Wie sollen die im Rahmen
des Projekts gewonnenen Erkenntnisse weiter verwendet und der Offentlichkeit zugénglich gemacht werden?

Die einzelnen Projekte wurden bereits {iber mehrere Jahre entwickelt, weiterentwickelt und
angeboten. Das Gartenprojekt Iduft nun schon im 4. Jahr und kann als Erfolgsprodukt
betitelt werden. Das Weinerlebnis ist noch in der Anlaufphase und benétigt sicher noch
etwas Zeit, auch mit Unterstitzung der IBT GmbH, bis ein Erfolg messbar ist. Beide The-
men werden wir in den néchsten Jahren weiterhin mit den bekannten Printprodukten wei-
terfihren und werbemaRig begleiten. Gerade die Tatsache, dass die IBT diese beiden
Themen als Leitprodukte in deren Marketingaktivitaten aufnimmt ist fiir uns Ansporn genug
diesen Weg weiter zu gehen. Beide Themen sind auch Uber 4 Touren auf verschiedenen
touristischen Internetseiten rund um den Bodensee prasent.

.7 Bericht uber MaBnahmen der Offentlichkeitsarbeit (siehe auch Anlage 1 zum Schiussbericht)

Gemal § 16 Absatz 1 des Fordervertrages sind die vorgegebenen Bestimmungen aber Informations- und
PublizitdtsmaBnahmen zu beachten. Siehe hierzu auch Leitfaden 1 Ziffer 2.20 sowie Leitfaden 2 Ziffer 2.6.
Fanren Sie im Bericht auf, welche Manahmen zu einer angemessenen AuBendarstellung des Projekis und
des Forderprogrammes unternommen wurden. Fallen Sie dazu auch die Anlage 1 zum Schiussberichf ent-
sprechend aus.

Wahrend der Laufzeit des Projektes wurden die Print- und Werbeprodukte mit den ent-
sprechenden Logos versehen. Es wurden zwei Rollups angeschafft, auf denen ebenfalls
der Hinweis auf die Férderung durch Interreg-Mittel ersichtlich ist. Diese Rollups wurden
auf Messebesuchen und anderen dffentlichen Auftritten (Prospektbérse, Saisonabschluss
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Gartenprojekt) als Informationstrager prasentiert. Bei unseren Werbeanzeigen wurden
jeweils redaktionelle Beitrége veréffentlicht, in denen auf die Férderung hingewiesen wur-
den.

1.8 Projektbewertung
Als Abschluss des Berichts bitten wir um eine zusammenfassende Projektbewertung.

Das Projekt kann vollumfanglich als erfolgreich bewertet werden. Alle mafigebenden Per-
sonen aus Tourismus, Kultur und Politik lobten die Ergebnisse und die Zusammenarbeit im
Projekt. Die einzelnen Produkte erfuhren bisher eine enorme Aufmerksamkeit in der Bevdl-
kerung vor Ort und auch bei den Feriengésten. Diese Erfolge sind Grundlage fiir die Wei-
terfiihrung dieser Einzeiprojekte. Die bewéhrte Zusammenarbeit tber die Grenzen hinweg
wird auch in Zukunft beibehaliten werden. Diese grenzubergreifende Zusammenarbeit
macht auch Sinn am internationalen Bodensee, wo innerhalb der IBT Deutschiand, die
Schweiz, Osterreich und Lichtenstein gemeinsame Ziele formulieren und erreichen wollen.
Diese internationale Zusammenarbeit wird auch in der Region Hegau-Schaffhausen erfolg-
reich gelebt.

Hiermit bestétige ich die Volisténdigkeit und Richtigkeit der im Bericht gemachten Angaben.

Crt, Datum Singen, 30. April 2012

Arbeitsgemeinschaft’

Hegau-Touristik e. V.
@ - Hohgarten 4 - Stadthalle
=) . D-78224 SINGEN

al_4.40 (017731 -85514
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Anlage 1 zum Schlussbericht

i
F

Interreqg v

Alpenrhein 1 Bodensee | Hochrhein

Auswertung der Manahmen der Offentlichkeitsarbeit j

Projektname: Nr, 60; Grenzuberschreitende Kulturlandschaft Hegau-
Schaffhausen

Projektlaufzeit: 01.04.2007 - 31.01.2012

Art der MaBnahme Anzahl
Anzah! der durchgefiihrten Veranstaltungen (Auftakt- / 14
| Schlussveranstaitungen, Sem nare, Workshops, ete) [
* Anzahi der Besucher bzw. Teilnehmer ca. 1.500
Anzahl der Veranstaltungen, bei denen eigene Projekt-Banner 14
Qufgestellt wurden
Anzahl der verteilten Flyer
Anzahl der Ausgaben von Newslettern
|« "Anzahl erreichter 'P'é}éb'ﬁéﬁk'réié"(iﬁ'c'iﬁr'éiié}ih‘h'iii'j'é’AUéééBé’) """""""""""""""
Anzahl der verteilten Plakate / Poster
Anzahl der verteilten Broschiiren, Kataloge, Programmhefte ca. 50.000
Anzahl erstellter Imagefilme _
Anzah! der verteilten und durch Interreg geférderten Give-aways (z.B. 800
Kugelschreiber, Schreibblécke)
Anzahi der aufgestellten Erlauterungs- bzw. Hinweistafeln im Sinne der
Ziffer 2.6.1 Leitfaden 2
Anzahl der versffentlichten Presseberichte ca. 50
Anzahl der erstellten Pressemitteilungen ca. 15
Anzah! der durchgefuhrten Pressekonferenzen 3
Anzahl der versffentlichten Berichte in Funk und Fernsehen 2
Anzahi von wissenschaftlichen Publikationen
Wurde eine Projekt-Homepage erstelit? []Ja x Nein
Wurde eine bestehende Homepage um das Projekt erweitert? [ ]Ja X Nein
- Einzelprojekte wurden auf bestehender Homepage veréffentlicht.
Weitere MaBnahmen (z.B. Unterrichtsmaterial, Befragungen etc.) Anzahl
N
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